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 )الاصطياد(

 بدأ استحواذ المتلقي في الإعلامم

 (رؤية بديلة لنظريات ونماذج تأثير وسائل الإعلام)

 

  نقدية لنظريات ونماذج تأثير وسائل الإعلامالحاجة لرؤية  

  الدروس والعبر المستفادة من نظريات ونماذج تأثير وسائل الإعلام 

  الاصطياد في الإعلام  -مبدأ الاستحواذ على المتلقي 

 الاصطياد-عناصر مبدأ الاستحواذ 

 :وسائل الإعلامالحاجة لرؤية نقدية لنظريات ونماذج تأثير  

تعرض يوميا لوساااااااااائل الاتءااااااااااا ون سااااااااااخا عن تأثيراانا نينا وفي اأخرين  ول ا  ان  نظريات التأثير ن

عوناا لفم  دور وساااااااااااائال الاتءااااااااااااا ال ماارير  وتاأثيرراا في ييااة ا نراد والم تمعاات  و اد  ساااااااااات ر   

 د درسنارا في الفءل السابق  و الدارس لتعدد نظريات تأثير وسائل الإعلام واختلانما مثل تلك التي 

تبدو في بعض ا ييان و ان بعضما ينقض  البعض اأخر  ولعل السبب في ر ه الرؤى المختلفة  عود 

 إلى عدة أسبا  وهي:

 طرق وأدوات البحث المستخدمة في الدراسة  اختلاف-1

ختلفة مثل: عل  الساااااااااااااياساااااااااااااة البايثين في م اا التنظير للإعلام  د جاخوا إلى ر ه الحقل من تخءاااااااااااااءاااااااااااااات م إن-2

والاجتماع وعل  النفس والل ة والإدارة  و ان  خبراان  في ر ه التخءااااءااااات وارتماماان   د اىعاساااا  على ال وايا 

 المختلفة التي يرك ون علينا  الظوارر الاتءالية مننا نحو التي ينظرون 

ينملون  يااااة  جعلم الاتءااااااااااااااالتركيز البااااايثين على جوانااااب محااااددة في دراسااااااااااااااة بعض الظوارر  نإ-3

م موعاة من المت يرات ذات تاأثير كبير على نم  دور وساااااااااااائال الإعلام وتاأثيرااناا  ولا ا ناان مسااااااااااتوياات 

 التحليل المختلفة ستقود إلى نتائج مختلفة  ور ا ما أدّى إلى الاختلاف في م اا نظريات تأثير الإعلام 
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 Roger Dickinson, Ramaswaniالااااا   يرره   Approaches to Audiences – A Readerكتاااااا  ويتوصااااااااااااااال

Harindranath & Olga Linné, eds (1998),  بعااد دراسااااااااااااة للعااديااد من البحو  الاتااا  عمومااا إلى راا ه

  (1)الن ي ة: لقد نشل  الدراسات  في إظمار أية تأثيرات لوسائل الإعلام مباشرة أو متو عة في الناس 

 Ten things wrong with the ‘effectsفي مقاالتاا المعنوناة      David Gauntlettو ادم دانياد جونتلا   

model’  تفسااااااايرا لفقر بحو  التأثير من خلاا و اااااااع عشااااااارة أسااااااابا   شااااااارح عدم التوصااااااال إلى تأثير  

انا  ويساااتخلي في دراساااتا ر ه بأنا ما ي يد عن بمدى  و  -إلا القليل  -وساااائل الإعلام وعدم معرنتنا

سااااااتين عاما من ال مود البحثية ل  توجد دلائل على تأثير مباشاااااار لوسااااااائل الإعلام في الساااااالو  ييث  

   (2) أننا ببساطة ليس  رنا   ي ىعثر علينا

في  الإعلام سارت تأثير وسائلويءل البايث دانيد جونتل  إلى ان رنا  سببا آخر يتمثل بان بحو  

 مقتر  خاطئ نحو وسائل الإعلام وال ممور والم تمع 

 ايتوت مراجعتنا في الفءل السابق  على ما يلي: 

 القو  لوسائل الإعلام  المباشر والتأثير مراجعة نظرية التأثير  1

 مراجعة نظريات التأثير المحدود  2

 مراجعة نظريات التأثير المعتدا  3

 مي لوسائل الإعلاممراجعة نظريات التأثير القو   4

ومن خلاا  عدد ر ه النظريات اتضااااح اختلاف رؤارا لمو ااااوعة التأثير  ومن خلاا دراساااا نا   يماننا 

إلى م موعاااة من الااادروس والعبر التي ساااااااااانوظفماااا في تقااادي  الرؤياااة  نتاااائ ماااا وال لو الإناااادة من 

الاصطياد في الإعلام(  المتلقي: البديلة لنظريات ونماذج تأثير وسائل الإعلام ورو)مبدأ الاستحواذ على

 كنموذج مقترح  سم  في و ع استراتي ية ناعلة لتأثير وسائل الإعلام 

عات أجري  في الم تم ال مارير  أنناو د لايظنا في عر اااانا السااااابق لنظريات تأثير وسااااائل الاتءاااااا 

ال ربياة  وأجراراا باايثون يربيون في م تمعاات يربياة أو يريباة عنن   ون ي اة لما ا ليس بانم اانناا أن 

ىسااااااااااحاااب نتاااائ م  على منااااطق أخرى  أو ليس بااانم اااانناااا ان ىعم  ماااا اسااااااااااتخلءااااااااااوه لان نظران  إلى 

ات في البيئااات ا خرى  الم تمعااات  اااناا  من خلاا رؤيااة يربيااة تت اااراال جملااة من العواماال والمت ير 

وخاصااااااة النماذج التي  عامل  مع  ضااااااايا التنمية مثل نموذج ان شااااااار المبتارات ونموذج ليرنر لاجتيا  

 الم تمع التقليد  ونموذج م لوران 

http://www.leeds.ac.uk/ics/david.htm
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ان عملية الاتءااااااااا تت  في ساااااااياق خا   يتميز بخءاااااااائي الم تمع ال   تت  با  ان الساااااااياق في أ  

على م موعااة من المت يرات الصاااااااااا ءاااااااااايااة الثقااانيااة والا تءاااااااااااااديااة م تمع من الم تمعااات  شااااااااااتماال 

البنى التحتية في م تمع ما  ول ا نان  بالإ اااااااانة إلىوالساااااااياساااااااية والم تمعية وا يدلوجية والقيادية 

وسااااااائل الاتءاااااااا يماننا ان تاون نعالة أو يير نعالة في أ  م تمع يينما تأخ  في الاعتبار المت يرات 

  (3)السالفة

 خ نا تأثير وسائل الاتءاا ال مارير  العربية  ننننا سنرى   أننا يمان أن تؤثر وإذا أ

مع ا خااا  في الاعتباااار البيئاااة الاجتمااااعياااة والثقاااانياااة والساااااااااايااااسااااااااااياااة  في الفرد وال مااااعاااة والم تمع 

 والا تءادية  وما ينتج عننا من مت يرات تؤثر في عملية الاتءاا  

دور وسااائل الإعلام في التأثير على  يحدد-من م تمعات العال  الثالث  كوايد-ان وا ع الوطن العربي 

 يوا تأثير 
 
الفرد وال ماعة والم تمع  ومن ث  لا يماننا ت ارل تلك النظريات التي شااااااااارينارا ساااااااااابقا

 لفعالية الاتءاا الص ص ي ن ي ة للعلا ات الاجتماعية في النظام 
 
 كبيرا

 
وسائل الإعلام  وتتر  م الا

اعي  وما يحاما من  ي  وأعراف وأنظمة اتءالية  ومن رنا ياون نم  المتءل لنموذج )تدنق الاجتم

 الاتءاا على مرايل( أساسيا في التخطيط لرسائلا ولمخاطبة  ادة الرأ  وذو  النفوذ الص ص ي 

ولعل الظروف التي  عيشااما الوطن العربي اليوم  من تحديات سااياسااية بايتلاا أرا اايا وت  ئتا إلى 

 الي   وما ينتج عننا من أو اع ا تءادية تارس التخلف الا تءاد  والاجتماعي  تفرض علينا ان أ

 على النظرياات  ومن ث  نانناا يمانناا ان ننظر إلى 
 
ننظر إلى دور وساااااااااااائال الاتءااااااااااااا نظرة أكثر انفتااياا

 بعض النظريات والنماذج بنظرة ت املية أو اندماجية  

 لفم   ضاااااااية سااااااا
 
ن نننا يماننا ا الإسااااااارائيلي-ياساااااااية في الحياة العربية مثل الءاااااااراع ولو أخ نا مثالا

لفممما أو لتءمي  رسائل ذات نعالية  إذ يماننا استخدام نظرية ترتيب  نظريات-ندمج أربعة نماذج 

ا جندة  ونظرية الاسااااااااااتعماا والإشااااااااااباع  ونظرية الحءااااااااااوا على المعلومات  وتدنق  و ااااااااااع-أولويات 

 في الم تمع العربي  إذ ان  مرايل المعلومات على 
 
 ومؤثرا

 
ذلك لان دور الاتءاا الص ص ي ما  اا  ويا

الخ( ما  اا لم   والعشائر  عماخ القبائل و   ادة الرأ  )كأئمة المساجد  والمدرسين  أسات ة ال امعة

نفوذر  وتأثيرر  على أتباعم   ومن خلاا نممنا لنظرية الاستعماا وإشباع الحاجات والحءوا على 

المعلوماااات )يمانناااا ان نفم  لمااااذا يقوم رؤلاخ القاااادة( أكثر من ييرر  باااالتعرض لوسااااااااااااااائااال الإعلام 

 واستعماا وسائل الإعلام 

 

شااااااااا ل   سااااااااانرى أننار ا وإذا أخ نا في الاعتبار تأثير وساااااااااائل ال مارير  في المضااااااااامار الاجتماعي  ننننا 

  وخاصاااة في م اا   يير نمط العلا ات الاج
 
  ويا

 
تماعية المتماسااااة والتي هي إيدى خءاااائي عاملا
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الم تمع  وصاااااحيو ان وساااااائل الإعلام ليسااااا  هي العامل الوييد في   ييررا الان لما الدور الفعاا في 

الإساااراع في الت يير وتاريساااا  ساااواخ أ ان ذلك من خلاا النماذج التي يقدمما التلف يون اأو من خلاا 

ت  ي كثيرة  انخي التلف يون ال   أصااابو  شااابع ياجات أسااالو  اساااتعماا وساااائل الإعلام  وعلى ا  

ا صااااااااااااد اااخ  الاجتماااعيااة بينإشااااااااااباااعمااا عن طريق العلا ااات الاجتماااعيااة امثاال ال يااارات أو اللقاااخات 

 وا  ار  وال يران 

 

ومممااا ياااولنااا التقلياال من أرميااة مضاااااااااامون الوساااااااااايلااة في التااأثير كمااا نعاال م لورااان يينمااا  اااا باان 

  ذلك ان الوساااايلة وان  ان  مرتبطة الوساااايلة هي الرسااااال
 
ة  نان ذلك لا يءاااامد أمام الحقيقة طويلا

الرساااالة  ننحن ىساااتخدمما  ننا تنقل إلينا  بسااابب أنناإلا ان اساااتخدامما ل  يان  يضاااارية بمريلة 

 وراية من ييررا   رسالة ذات مضمون نريبا 
 
 وتنقلما بطريقة  د تاون أكثر  شويقا

 

 ان الرساااااااالة التي تنقلما إلينا وسااااااايلة إعلامية ما  ال ريدة  ور ا لا ي علنا ننمل
 
ن لا تختلف ع تماما

وبل ة أخرى يماننا القوا بان الوساااااااااايلة الإعلامية تتر   الرساااااااااااالة التي تنقلما الإذاعة أو التلف يون 

 ظلالما على المضمون  ورا ا نان الرسالة تتلون بلون وسيل نا 

 

 ااارا التقرير عن مباااراة ريااا اااااااااايااة في جرياادة  يختلف عن وصاااااااااافااا في ولعاال التااأثير الاا   نلايظااا من 

  ور ه وسائل 
 
الم ياع لنفس المباراة في التلف يون  ويختلف عن معا شة الت ربة بمشاردانا ش ءيا

 باختلاف 
 
اتءاااااااااااالية مختلفة تنقل رساااااااااااالة وايدة  ان التأثير المتو ع لوساااااااااااائل الإعلام يتلون ىساااااااااابيا

خ  ر ا في الاعتبار  ومن ر ه ال اوية  د نتفق مع م لوران إلى الحد ال   الوساااااااااااائل  وعلينا ان نأ

 نيا ي علنا ىعتبر ان المضمون رو ا ساس اوليس الوسيلة 

ولعلنا ن ساااخا كيف يفساار م لوران إدخاا وساايلة باردة مثل التلف يون إلى م تمع نام مثل الم تمع  

ل الراديو إلى الثقانات القبلية أو يير المتعلمة العربي؟ وخاصاااااااااة انا اعتبر إدخاا وسااااااااايلة سااااااااااخنة مث

يحد  رد نعل عنيف  رل إدخاا وسيلة باردة  التلف يون إلى م تمعات باردة لن ياون لما  يمان ان

 عن  الم تمع؟رد نعاال كااندخاااا الراديو إلى نفس 
 
 جاا ريااا

 
وراال إدخاااا راا ه الوساااااااااايلااة يختلف اختلانااا

 كما-نرى   ان التأثير ا كبر ليس برودة الوسااااايلة أو هااااا ون نا و  إليا؟إدخاا الراديو كوسااااايلة سااااااخنة 

لقي على الرساااالة  إنما-سااابق ان ا ترح م لوران 
ا
يرتبط بمضااامون الرساااالة التي تنقلما الوسااايلة التي ت

 بعض ظلالما 
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ونرى أن تأثير التلف يون على ىسااااااااايج الم تمع العربي و يما أكثر باثير من تأثير الراديو  ال   تضااااااااااخا 

دوره اأن إلى أبعد يد ليءااااااابو وسااااااايلة ترنينية بالدرجة ا ولى  ولا ينقي ر ا من الت ير الابير ال   

أيدثا الراديو في الم تمعات العربية ب يادة الوعي السااااااياىاااااا ي لدى ال مارير العربية في ال مسااااااينيات 

 والستينيات من القرن العشرين 

 

ان تقساااا  نظريات التأثير إلى نظريات ذات تأثير  و  أو وفي إطار تلك النظريات السااااابقة والتي ياول  

ذات تاااأثير محااادود أو ذات تاااأثير معتااادا  أخاااالني لا أجااااناااب الحقيقاااة إذا  لااا  ان  ااال تلاااك النظرياااات 

يماننا أن تاون نعالة )على مسااااتوى الفرد وال ماعة والم تمع( إذا أيساااان اسااااتخدامما في برنامج أو 

يااة التااأثير القو  لوسااااااااااااائاال الإعلام  ذلااك ان الم تمع رو لحماة يملااة ماادروسااااااااااااة وراا ا يلتقي مع نظر 

داانا ا نراد  والوصوا إلى ا نراد يؤد  إلى الوصوا إلى الم تمع والعاس صحيو   سا

 

وتحقيق التأثير المناسااااب سااااواخ أ ان على مسااااتوى الم تمع  أو ال ماعة  أو الفرد  يحتاج إلى ا خ  في 

 ننا ان تتدخل في عملية الاتءاا  الاعتبار  ل العوامل التي يما

 وذلك أمل 
 
 سااااااااااي عل الرسااااااااااالة الإعلامية أكثر ن ايا

 
ان الفم  الواعي لم ه النظريات وتوظيفما جيدا

  ل متءل 

والإعلامي الحاذق رو ال   يخطط لرساااااااااااالتا الإعلامية آخ ا في اعتباره أبعاد النظريات الساااااااااااابقة  

 ا نراد وال ماعات والم تمع ويحاوا الاستفادة مننا للتأثير على 

 

 وتم  في ظروف وبيئات ن ر ه النظريات هي نتائج  بحا  وت ار  أجري  على أناس مختلفين أذلك 

مختلفة  وليس أدا على  عقيد عملية الاتءااااا  وصاااعوبة  عمي  نظرية ما يوا التأثير انا لا يماننا 

 بين النظريات الساااااااااااابقة  
 
 ولا ج رانيا

 
 من النظريات  ان  تولد في يضاااااااااان ان نفءااااااااااال  منيا

 
ان كثيرا

 ا خرى أو تتعا ش معما 

 الاتءاااااااااااا ونم ويظل بعد  ل ر ا  ان ر ه النظريات هي إ اااااااااااخات على طريق نم  أنضاااااااااال لعملية 

 آليات التأثير  بحيث ت يو لنا نرصة الإجابة على أسئلة مثل كيف يتحقق التأثير؟ أو لماذا لا يتحقق؟ 

 لا يمان ان تنفءاااااااا  
 
الإجابة الءاااااااااد ة لمثل ر ين السااااااااؤالين عن عرى ساااااااايا مما ال ا  سااااااااياساااااااايا

 
 
 وتقنيا

 
 وثقانيا

 
 واجتماعيا

 
 وا تءاديا
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( يوا  العودة إلى  وة وسائل 1973كتب  ) Elizabeth Noelle-Neumannنيومان  -زابث نويل يو ان  ال

  التقليل من شاااننا -في الماضاا ي-العام ت َّ الإعلام  إذ رأت ان لوسااائل الإعلام تأثيرات  وية على الرأ  

أو اناا ل  يت  التحر  عنناا باد اة  بسااااااااااباب  يود من  ياة ولا ا ناننناا تطاالاب بضاااااااااارورة القياام باأبحا  

  (4)طويلة المدى خارج المختبرا لدراسة تأثيرات وسائل الاتءاا ال مارير  

 

 تأثير وسائل الإعلام وهي:والتي لا بد ان تأخ  في الاعتبار ثلاثة عوامل رامة بالنسبة ل

تراك  رساااائل وساااائل الإعلام بتاراررا: ينتج عن ر ا التارار على امتداد ال من من توجا إلى  ع ي   -1

 تأثيررا  

نيمن  شااااامولية-2 وساااااائل الإعلام: نيي  سااااايطر على الإىساااااان وتحاصاااااره في  ل م ان ييث يتواجد  واا

 المرخ من المرو  من رسائلما على بيئة المعلومات  ول ا لا تمان شمولي نا 

 

 مع مؤسساان   ويتمثل  الاىس ام-3
 
 واىس اما

 
)التوانق(: ورو  عني ان بين القائمين بالاتءاا اتفا ا

ذلك في توجماان  بان يماثلوا صاااحفم  وىشااارات ا خبار  وتأثير ر ا كبير على الحد من نر  ال ممور 

قو  ير الفي انتقاخ تءااااوراان  )ادرا اان ( من تءااااورات عديدة ومتنوعة  مما ي يو الفرصااااة أمام التأث

لوساااااائل الإعلام على ال ممور  وتحد ر ه العوامل م تمعة من نر  ان ياوّن الفرد رأيا المساااااتقل  

ول ا ننننا تقرر انا  لما  يدت نر  الانتقاخ التءاااااور  الادرا ي لدى ال ممور   لما ا دادت نرصاااااة 

  (5)عن طريق وسائل الإعلام الات ارات-تأثير أو  شايل الموا ف 

 

  ويمان أن
 
ن أ  وياا ويمانياون تاأثير وساااااااااااائال الإعلام على الفرد وعلى ال مااعاة وعلى الم تمع تاأثيرا

  ليس لان عملية الاتءاا عبر وسائل الإعلام تلك 
 
 محدودا

 
  ويمان أن ياون تأثيرا

 
 معتدلا

 
ياون تأثيرا

  أن رنا  جملة هي  وانا أو يدود  وانا  بل لان ن اح أو نشاااااااااال تأثير وسااااااااااائل الإعلام ينبع من إدرا

  - : مت يرات ترتبط 

  المتءل-1

  الرسالة-2

  المتلقي-3

  الوسيلة-4

 ا يااادلو يو الااا   تت  باااا الرساااااااااااااالاااة أ  الإطاااار الساااااااااايااااىاااااااااا ي والاجتمااااعي والثقاااافي  الساااااااااايااااق-5

 والا تءاد  والتانولو ي ال   تت  نيا عملية الاتءاا 
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تلك  بندرا  المت يرات التي ينجح معما المتءاااااال انن اح عملية الاتءاااااااا أو نشاااااالما يرتبط ب ملة من 

العوامل ومراعااناا ليحقق التأثير المطلو   ولم ا  ان  درجات التأثير القوية والمعتدلة  أو المحدودة  

ترتبط باادرجااة التخطيط للعمليااة الاتءاااااااااااااليااة التي تاادر   اال المت يرات ذات العلا ااة التي  ساااااااااا ى إلى 

 لاا استراتي ية اتءالية مت املة الاستحواذ على المتلقي من خ

 

 الدروس والعبر المستفادة من نظريات ونماذج تأثير وسائل الإعلام

 ان  نظريات التأثير المحدود  د رك ت على المتءل أكثر من تركيزرا على المتلقي  و ان رنا  الارتمام 

الابير بالوسيط ال   يمثل  ائد الرأ  في العملية الاتءالية  وال   أصبو بؤرة التركيز في الدراسات 

 في التأثير على ال ممور أكثر من وسائل الإ 
 
 علام ذاانا  الإعلامية وبحيث أعطى دورا

وعلى الري  من أن تلك النظريات لما جوانب من الصحة  إلا أننا ل  تأخ  في الاعتبار مت يرات أخرى 

 للإنادة مننا نيما تقدما من رؤى مختلفة ينقد بعضما البعض اأخر 

لاتءاااااااا او ام  نظرية التأثير المعتدا لتنقد نظرية التأثير المحدود التي نقل  من شااااااان تأثير وسااااااائل 

ال مارير   ورأت بان أبحاثنا  ان  تترك  على دراسة تأثير وسائل الإعلام على الموا ف واأراخ وأننا ل  

تدرس تأثير على مت يرات أخرى  و ان  تلك ا بحا  تقوم على دراساا نا لتأثير وسااائل الإعلام في نترات 

ن نظريااا التااأثير المحاادود ل  تنظر إلى  منيااا  ءاااااااااايرة  ولاننااا ل  تاادرس التااأثيرات طويلااة الماادى  كمااا أ

: ماذا يفعل 
 
المتلقي  بل  ان   ساااااااااااأا ماذا تفعل وساااااااااااائل الإعلام ل مموررا؟ ولاننا ل   ساااااااااااأا مثلا

  6))ال ممور بوسائل الإعلام؟

 

وي اد يلتقي نموذج الاساااااااتعماا والاشاااااااباع مع نموذج السااااااا ي ليحءاااااااوا على المعلومات  في أن  لينما 

رماااااا على كون المتلقي بؤرة الارتماااااام في الااااادراساااااااااااااااة والبحاااااث  ويترك  الفاااااارق بين يلتقياااااان في تركيز 

النموذجين في أن نموذج طلب المعلومات ي سااااااااااااخا عن كيف يحءااااااااااال المتلقي على المعلومات  بينما 

  س ى نموذج الاستعماا والإشباع إلى الإجابة عن السؤاا لماذا  ستعمل المتلقي وسائل الاتءاا؟

اا ا خير يمان إدرا  أن محور راا ا النموذج  عتبر المتلقي رو نقطااة الباادخ وليس ومن خلاا السااااااااااؤ 

 الرسالة الإعلامية أو الوسيلة الاتءالية 
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ويأخ  ر ا النموذج في اعتباره أنراد جممور الوسااااااااايلة الاتءاااااااااالية كنقطة البدخ ويحاوا إخبارنا عن 

  (7)سائل الاتءاا سلوكم  الاتءالي نيما يتعلق بت ربة الفرد المباشرة مع و 

 ما استعر ناه رنا م رد مثاا لاختلاف وجمات النظر لما تقدما نظريات التأثير 

 

ورنا نورد جملة دروس وعبر مما يماننا الإنادة مننا في توظيف نظريات التأثير لتحقيق اتءاااااا نعاا 

 للوصوا إلى استحواذ المتلقي وهي ما يلي:  -ممما  ان  المت يرات -مؤثر 

: ىستفيد من نظرية التأثير المباشر لوسائل الإعلام )نظرية إطلاق الرصاصة(
 
  أولا

ولان  -دون التأثير المباشااار على اأراخ - د ياون للإعلام  وة تأثير مباشااار في ات ارات الناس وسااالوكم 

 ذلك كما نراه  ياون مشروطا بمخاطبة ما يلي: 

 (8)خءوصا ب ري ة ال وف أمور تتعلق   

  بية ياجات نفسية أو نسيولوجية نورية أو تل 

  كما يحءل في العروض الإعلانية لتخفيضات في أسعار سلع  مباشرة للمتلقيأو بنثابة

    يحتاجما المرخ أو تقدم تونير مالي م   

 

 

 

 
 
 ان شار المبتارات( )مرايل نموذج تدنق الاتءاا على عدة  :ثانيا

 بحيث يمان أن تنتقل المعلومات من شاااااا ي إلى شااااا ي 
 
نا شااااااف أن عملية الاتءاااااااا أكثر  عقيدا

آخر وثااالااث ورل  جرا  وهي أكثر من م رد كون  ااادة الرأ  وسااااااااااطاااخ في العمليااة الاتءاااااااااااااليااة  إذ أن 

 شاااااك أن الصااااا صااااا ي  ولا الاتءااااااا لنشااااار المبتارات يت  عبر  نوات الاتءااااااا ال مارير   والاتءااااااا 

دورا راما في  شاااايل موا ف ال ممور من  -وخاصاااة عن طريق دور  اده الرأ -للاتءااااا الصااا صااا ي 

ما ي عل مو ااااااااااوع الاساااااااااات ابة اي ابيا رو مدى إيساااااااااااس المتلقي بحاجتا  المبتارات  ولانان شااااااااااار 

 للمبتار ومدى نائدتا لا  
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 :
 
ي ت علم   سااااااااعون ليحءااااااااوا على رنا  م موعة من العوامل التي تحدد ساااااااالو  المتلقين والتثالثا

 المعلومات في اختيارر  لما  ومن ر ه العوامل ما يلي:

اختيااار المعلومااات التاادعيميااة التي  ع   موا ف المتلقي الحاااليااة نااالمرخ يبحااث عن المعلومااات   1

 ويس ى إلينا إذا  ان  تدع  موا فا وآراخه الحالية  

رخ المتلقي وتحقيق مءااااايحتا إذ  سااااا ى توظيف المعلومات واساااااتخدامما في إشاااااباع ياجات الم  2

إلى المعلومات ويقوم بتوظيفما بشاااااااااا ل نور  أو آجل  نمو  ساااااااااا ى لمعرنة من رو أنضاااااااااال  ليحءااااااااااوا 

جمااا   بااا لءاااااااااايااانااةطبيااب مختي في جرايااة القلااب  أو من رو أنضاااااااااااال نني كمربااا ي يمانااا أن يثق 

 التلف يون  نا بحاجة إلينما اأن أو  د يحتاج إلينما نيما بعد 

 سااااااا ى المرخ ليحءاااااااوا على المعلومات للترنيا نمو  د  شاااااااتر  كتابا جادا ومن خلالا يق ااااااا ي   3

 معا و تا  ستمتع با  و د  شارد برنام ا وثائقيا في التلف يون ليق  ي و   نرايا 

 

 
 
تختلف ال ءااااااااااائي الصاااااااااا ءااااااااااية للمتلقين وبناخ علينا ن ل شاااااااااا ي يتوجا لطلب المعلومات : رابعا

 ىس اما مع خءائءا الص ءية ويس ى ليحءوا علينا ا

الصااا ي المثقف ليحءاااوا على المعلومات بطريقة تختلف عن الصااا ي  المثاا   سااا ىنعلى سااابيل 

يير المثقف  ويسااااااااااتخادم في ذلاك وساااااااااايلاة إعلامياة يير تلاك التي  سااااااااااتخادمماا يير المثقف و اد  عتمد 

ى التلف يون أو م لااة متخءااااااااااءااااااااااااة أو كتااا  أو موسااااااااااوعااة  بينمااا  عتمااد يير المثقف عل المثقف على

 الإذاعة 

 

 
 
بنية الم تمع ساااااااااايطرانا على المعلومات  وتؤد  إلى  شااااااااااايل طريقة اسااااااااااتخدام ال ممور ل :خامساااااااااااا

ه   نفي الم تمع ال    سااااودأو المعلوماتلوسااااائل الإعلام وتفضاااايلم  لوساااايلة معنية كمءااااادر ل خبار 

ام  سااايطر نيا الدولة على التعددية ساااوف تختلف مءاااادر المعلومات نيا عن م تمع  عتمد على نظ

  (9)وسائل الإعلام

 :
 
 سااااااااتعمل المتلقون الرسااااااااائل الاتءااااااااالية  مور كثيرة  د لا ياون لما علا ة بالمدف ال   سااااااااادسااااااااا

 اس ندنا المتءل 
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  سااوف تلعب اسااتخدامات ال ممور للاتءاااا دورا وساايطا في عملية التأثير المتو عة للاتءاااا

نننن   سعون إلى استعماا وسائل ا ذلك أن ا نراد بدلا من أن ياونوا مستقبليين لرسائل الاتءاا 

الاتءاااا بما يتعلق مع ياجاان  ويشاابعون ب لك ياجات عديدة لدين  ليس بالضاارورة إشااباعما عن 

 سائل الاتءاار يق طر 

   ىستخدم وسائل الاتءاا تبعا للظروف الاجتماعية والنفسية التي نحيارا كمتلقين للوسائل

)مثل اللعب  مشااااااردة مباراة كرة  ى الاتءاااااالية وت نانس وساااااائل الاتءااااااا مع وساااااائل ومءاااااادر أخر 

  وسائل الإعلام  دم  ال يارات  السمرات  الريلات  الخ( لإشباع ياجات ال ممور ول ا ي ب أن تأخ

  (10) ال ممور في يسابنا وجود بدائل تقليدية تنانسما في تحقيق إشاعات الحاجات المختلفة لد  

 
 
: ترتا   وة نظام الوسااااائل الإعلامية بساااايطرانا على المعلومات التي  عتمد ا نراد والم تمعات سااااابعا

 والمنظمات علينا لتحقيق أردانم  

 

 ان  ر ه التأثيرات على السااااالو  أم  الإعلام ساااااواخوتحدد درجة الاعتماد ر ه أسااااالو  تأثير وساااااائل  

ومن أجل الحياة في م تمع ما تحقق ال ماعات والمنظمات وا نراد أردانما الصااا ءاااية   المعتقدات 

جماعات أو علينا أشاااااا ا  أو   ساااااايطر -بيننا الوسااااااائل الإعلامية  من-مواردوال ماعية بالاعتماد على 

   (11)منظومات أخرى 

 
 
 يت  التأثير باعتباره عملية نفسية إدراكية يسب  سلسل ال طوات التالية: :ثامنا

يتعرض الصااااااا ي لمضااااااامون وساااااااائل الإعلام التي يتو ع أن  سااااااااعده في تحقيق ردف أو أكثر من   أ

ا مع ومحادثاتالفم  أو التوجيا أو الترنيا ويعتمد تحقيق التو ع على ت ار  الصااااا ي الساااااابقة 

اأخرين وما يحءاال عليا من مءااادر وسااائل الإعلام  وأيلب الناس في أيلب ا و ات يختارون ما 

 دور المرا ب العرض ي ال   
 
يودون التعرض لا من مضامين وسائل الإعلام  ولانن  يلعبون أييانا

 في بعض ا ييان يتعرض صدنة لوسائل الإعلام دون تخطيط أو اختيار 

 

 ان  شااادة البواعث المتعلقة بالمو اااوع لد  المتلقي أكثر  ان  الدرجة اكبر في تحقيق الإثارة     لما 

العاااطفيااة لااديااا ) ااالحااب والاراريااة( وكاا لااك اكبر في تحقيق الإثااارة الإدراكيااة لااديااا )على مسااااااااااتوى 

در  االان باه( ذلك لان ا شاا ا  لا يتعر ااون بنفس الطريقة لمضااامين وسااائل الإعلام ولا يت  اعتم

علينا بطريقة وايدة لان ذلك يرتبط باختلاف أردانم  الصااا ءاااية ووساااطم  الصااا صااا ي والاجتماعي 
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وتو عاان  من الفائدة المحتملة لمضااااااااااامين وسااااااااااائل الإعلام ولساااااااااامولة وصااااااااااولم  إلينا وترتبط أرداف 

لإعلام ائل اا نراد بيئاان  ننذا  ان  البيئة مليئة بال موض أو ال نديد نان اعتماد ا نراد على وسااااااااااا

 ياون  ويا لان وسائل الإعلام تءبو  رورية لا لحل ال موض وتقليل انديدرا 

ج   لما  ان  شاادة البواعث لد  شاا ي أكبر  ان  مشاااركتا في تنساايق المعلومات أكبر  ويينما يت  

اساا ثارة الصاا ي إدراكيا أو عاطفيا نننا ساايشااار  في نوع التنساايق الد يق للمعلومات بعد  عر ااا 

 لرسالة  ل

د   لما ا دادت المشااااركة في تنسااايق المعلومات ي داد ايتماا تأثر الصااا ي بتعر اااا لمضااامون وساااائل 

 الإعلام وي داد ايتماا تأثير وسائل الإعلام على الإدرا  والعاطفة والسلو   

   عتبر وساااااااائل الإعلام ال ماريرية مءااااااادرا كبيرا للتو عات الاجتماعية النموذجية يوا التنظيراااااااااااااااااا  

الاجتماعي ل ماعات معينة في الم تمع الحديث  وسااااااااااتاون الءااااااااااور التي  دم نا وسااااااااااائل الإعلام عن 

الساااالو  الاجتماعي هي الشاااا ل الوييد لدخوا الءاااا ار ر ه الم تمعات والمشاااااركة نينا   عتبر نظرية 

وساااااائل  ليناالتو عات الاجتماعية تفسااااايرا أو وصااااافا للمؤثرات بعيدة المدى ويير المباشااااارة التي تؤد  إ

الإعلام     نمو تءاااااااااور وساااااااااائل الإعلام كعامل مسااااااااااعد للتعل  )يير معتمد ويير مخطط لا ساااااااااابقا( 

  (12) الاثنين يربط بين 

 

 

 

 الاصطياد في الإعلام: -مبدأ الاستحواذ على المتلقي 

 نموذج بديل لنظريات التأثير 

 إلى نم   ة تحليلياااةياااإليناااا نظرة نقاااد اااادتناااا مراجعاااة نظرياااات ونمااااذج تاااأثير وساااااااااااااائااال الإعلام والنظر 

ت املية   يمان وتوظيف ر ه العناصااااااااار بطريقة اندماجية  عناصاااااااااررا وم امن القوة والضاااااااااعف نينا

 الإنادة مننا في نم  توظيف وسائل الإعلام للتأثير في المتلقي /  المتلقين والاستحواذ علين   
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 )الإعلام(: نموذج بديل لنظريات التأثير(( ))مبدأ الاستحواذ على المتلقي/الاصطياد في الاتءاا 

يقترح ببساطة أنا يمان  يادة نر   وة تأثير وسائل الاتءاا ونعالي نا واستاشاف  يدود  وة 

 تأثيراانا من خلاا استخدام  استراتي ية الاستحواذ على المتلقي/الاصطياد 

الدرس ا ساى ي ال   أندناه من مراجعتنا لنظريات ونماذج تأثير وسائل الاتءاا رو أن الاتءاا 

الاصطياد بحيث يخطط جيدا  -ال   يروم الن اح ي ب يلتزم باستراتي ية الاستحواذ على المتلقي

 يلرسالتا ويعرف من يخاطب؟ وماذا يريد من رسالتا أن تقوا؟ ومتى يخاطب؟ وكيف يخاطب؟ وما ه

هي العوامل التي ي ب أن يأخ را في الاعتبار؟  رسالتا؟ وماالمعيقات التي يمان أن تواجا توصيل 

 (1999)أبو إصبع:

 

تتطلب ر ه الاستراتي ية من المتءل أن ينظر إلى العملية الاتءالية باعتباررا عملية تفاعلية معقدة 

لرجع والرسالة والوسيلة والمستقبل وا رسلالم- اد نمما وتوظيفا لعناصررا  المختلفة  و لمابأطرانما 

 لم ه المت يرات  ل ّتأثيره  -أو ت ارلا  - اد تأثيره  و لما  لّ  عاملا  -والبيئة والمدف

مبدأ الاستحواذ / الاصطياد إذن  استراتي ية للتأثير لا يضمن الن اح التام  وإنما يتميز بنظرتا إلى 

عتباررا عملية معقدة  تحتاج إلى اختيار المتءل الناجح  عملية تأثير وسائل الاتءاا ون ايما با

والرسالة المناسبة  والوسائل المناسبة التي تخاطب ال ممور المعني  في الظروف الملائمة  واي سا  

عوامل ال شويش   ودرجة الاستحواذ / الاصطياد إذن مررونة بدرجة نم  و عامل المتءل مع ر ه 

 بمت يراانا المتعددة  الاتءاليةعناصر العملية المت يرات وتوظيفا المتقن ل

الاصطياد ال   نقتريا تقدي  استراتي ية لتأثير وسائل  –ويحاوا مبدأ الاستحواذ على المتلقي 

  وجا الشبا بين عمليات 
 
 مشتر ا

 
الاتءاا  شبا في آلياانا عمليات الءيد  إذ يمان أن ن د خيطا

اد في ا ننار أو البحيرات أو البحار  أو المحيطات أو ييررا  و شبنما تأثير وسائل الاتءاا وعمليات الاصطي

 وسائلما   -ك لك من ييث  تنوعما واختلاف أدواانا

إن ردف أ  متءل رو أن  ستحوذ على المتلقي  وكما الءياد يندف إلى أن تءيد شباكا أكبر نءيب  

 من ال ممور  ي يؤثر نين   ننن المتءل يريد من رسائلا أن  ستحوذ على ارتمام أكبر  در 
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ما نقتريا إذن رو بديل لنظريات التأثير ورو ما أسااااميناه بمبدأ الاسااااتحواذ على المتلقي )الاصااااطياد(  

ورو في يقيقة أمره استراتي ية تنظر إلى عملية تأثير وسائل الإعلام ون ايما باعتباررا عملية معقدة 

يخطط جيدا لرساااااااااااالتا بحيث  عرف من يخاطب؟ ي ب أن  الناجح ال  تحتاج إلى اختيار المتءااااااااااال 

ومااذا يرياد من رساااااااااااالتاا أن تقوا؟ ومتى يخااطاب؟ وكيف يخااطاب؟ وماا هي الظروف المؤثرة في ن ااح 

  المناساااااااابة ةرسااااااااالتا؟ والرسااااااااالالعملية الاتءااااااااالية؟ وما هي المعيقات التي يمان أن تواجا توصاااااااايل 

ي في الظروف الملائمة     ورا ا نان ر ا المبدأ ينظر 
ّ
والوسااااااااائل المناساااااااابة التي تخاطب ال ممور المعن

نظرة وا عياااة إلى عملياااة الاتءااااااااااااااا من منظور الممان    وتنظر إلى نظرياااات تاااأثير الإعلام الساااااااااااااابقاااة 

 اح مممتا باعتباررا مؤشرات  سم  في نم  عملية الاتءاا  و ساعد المتءل في ن 

 

 بحاجة إلى نم  نظريات التأثير 
 
 أم ساااياسااايا

 
 أم معلنا

 
 أم  اتبا

 
 أم صاااحفيا

 
إن المتءااال ساااواخ  ان إذاعيا

الساااااااابقة  ونم  بعضاااااااما سااااااايعينا في تحديد ال ممور وخءاااااااائي من يخاطبا وذلك مثل نم  نظرية 

التمااس المعلوماات  التادنق على مريلتين أو عادة مرايال  ونظرياة الاسااااااااااتعماالات والإشاااااااااابااع ونظرياة 

يرتبط بالرساااااااااااالة مثل نموذج ترتيب ا ولويات  ونم  بعضااااااااااما اأخر  -في جانب مننا  -ونم  بعضااااااااااما 

 يرتبط بالوسيلة ذاانا مثل نموذج م لوران 

 

 وذلك أمل 
 
 سااااااااااي عل الرسااااااااااالة الإعلامية أكثر ن ايا

 
إن الفم  الواعي لم ه النظريات وتوظيفما جيدا

  ل متءل

مراجعتنا  لم ه النظريات في الفءاااااال الرابع إلى نم  لعناصااااااررا وم امن القوة والضااااااعف إذن  ادتنا 

نينا  و ادنا ر ا إلى تقدي  رؤية نقدية لم ه النظريات  ساااااااااا ندف ا تراح رؤية بديلة لنظريات ونماذج 

لامية عتأثير وسااااااااااائل الإعلام  ور ا البديل  يقترح رنضااااااااااا   ل يادية التي تنظر نينا بعض النظريات الإ 

لتأثير وسااائل الإعلام من خلاا بعض المت يرات مت ارلة البعض اأخر  ور ا البديل أسااميتا: ))مبدأ 

  (14)الاصطياد في الإعلام: نموذج بديل لنظريات التأثير(( -الاستحواذ على المتلقي 

 تحواذ علىورو يقترح ببساااااااااااطة أن  وة  تأثير وسااااااااااائل الإعلام ونعالي نا  ممانة من خلاا مبدأ الاساااااااااا

المتلقي  ن لما  ان المتءاااااااااال  ينظر إلى العملية الاتءااااااااااالية باعتباررا عملية تفاعلية معقدة بأطرانما 

 اد  -المرسااااال والرساااااالة والوسااااايلة والمساااااتقبل والرجع والبيئة والمدف -المختلفة مع نم  لعناصاااااررا  

 تأثيره  و لما  لّ استعمالا لبعض المت يرات  ل ّتأثير الاتءاا  
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مبدأ الاسااااااااااتحواذ / الاصااااااااااطياد إذن لا يضاااااااااامن الن اح إلا إذا  ان  عملية الاتءااااااااااااا  تمتا  باختيار 

المتءااااال الناجح  والرساااااالة المناسااااابة  والوساااااائل المناسااااابة التي تخاطب ال ممور المعني  في الظروف 

إذا  ان  درجة نم  المتءاااال وتوظيفا المتقن لعناصاااار  ال شااااويش  وك لكالملائمة  واي سااااا  عوامل 

 العملية الاتءالية بمت يراانا المتعددة كبيرة لتحقق الاستحواذ / الاصطياد 

 بين عمليات  –و يحاوا مبدأ الاساااتحواذ على المتلقي 
 
 مشاااتر ا

 
الاصاااطياد ال   نقتريا  أن ي د خيطا

متءاااال رو أن  سااااتحوذ على ارتمام جمموره  ي  تأثير وسااااائل الإعلام وعمليات الاصااااطياد  نمدف أ 

 يؤثر نين   كما الءياد ال   يندف إلى أن تءيب شباكا أكبر نءيب من الءيد 

ورا ا نرى أن عملية الاتءااااااااااااا لوساااااااااااائل الإعلام  شاااااااااابا في آلياانا عمليات الاصااااااااااطياد في ا ننار أو 

ائلما  وس-ييث  تنوعما واختلاف أدوااناالبحيرات أو البحار  أو المحيطات أو ييررا  و شبنما ك لك من 

وتنوع ظرونما  نمنا  الوساائل المطبوعة والوساائل المساموعة والوساائل المرئية والوساائل التفاعلية 

التي  ستخدم في العملية الاتءالية  ورنا  أنواع الءنارات والشب ات المنسوجة الماونة من خيوط 

تخدام القوار  أو السااافن أو ا سااااطيل في عملية الءااايد  أو ألياف معدنية أو لدائنية  كما يمان اسااا

و شااااااااااباااا من يياااث  تنوع واختلاف ومسااااااااااتوياااات جممورراااا المحلي والإ ليمي والااادولي تنوع واختلاف 

 ومستويات  ما يمان اصطياده في البر  وا ننار أو البحيرات أو البحار  أو المحيطات أو ييررا  

مراعااة عادة أمور لن ااح عملياة الءااااااااااياد ا كا لاك ناان تاأثير  وكماا أن عملياات الاصااااااااااطيااد تحتااج إلى

وساااااائل الإعلام يحتاج إلى  آليات شااااابينة بعملية الءااااايد وتتوانق معما  ولعل الفارق ال ورر  بيننما 

يامن في ان الاتءااا عملية طرنارا الإىساان ا بينما عملية الءايد ذات طرف إىسااىي وايد والطرف 

 عملية ذات بعد إىساىي والءيد ليس ك لك  والاتءاا اأخر يير إىساىي 

الاصااااااااااطيااااد إذن على نظرة نقااادياااة تحليلياااة ت ااااملياااة لنمااااذج - عتماااد مبااادأ الاسااااااااااتحواذ على المتلقي  

ونظريااااات التااااأثير  يمان الإنااااادة مننااااا في نم  تااااأثير وسااااااااااااااائاااال الإعلام على المتلقي/ المتلقين وو ااااااااااع 

وذج إلى العملية الاتءااااااالية باعتباررا عملية تفاعلية اسااااااتراتي ية للاسااااااتحواذ علين   وينظر ر ا النم

 معقدة بأطرانما المختلفة وهى: المرسل والرسالة والوسيلة والمستقبل والرجع والبيئة والمدف 
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 تتوانق العملية الاتءالية للاستحواذ على المتلقي مع عملية الاصطياد:و 

ل
رس

الم
 

 الرسالة

 الوسيلة

وسائل الاتءاا 

 ال مارير  

المتلقي 

 ال ممور /

 المدف/

 التأثير

 الظرف/البيئة

اد
ءي

ال
 

الشاااااباة/الءااااان الطع 

 اارة/أساااااااااااااااااااااطااااايااااااال

 صيد

الاصااطيا السمك

 د

 الظرف/البيئة

 

 حما:توضا مثلة التي ب وىستعرض رنا العناصر ا ساسية التي يتاون مننا مبدأ الاصطياد مدعمة

 

  الاصطياد: -الاستحواذمبدأ عناصر 

 على م موعة من العناصر وهي كما يلي:الاصطياد -الاستحواذمبدأ ويشتمل 

 على نم  جمموره منسااااا ما مع مؤساااااساااااتا الإعلامية مدر ا   1
 
أن ياون المتءااااال مدربا ذا خبرة  ادرا

: اختيار الإعلامي ال   ينساااااا   مع مؤسااااااسااااااتا ومقتنع بأردانما  اااااارور  دوره كم ربل للرسااااااائل

دت خبرة المتءااااال وتدريبا  لما  ادت نر  ن ايا  و لما  ا جدا لتوصااااايل رساااااال نا بشااااا ل نعاا 

نالمتءاااااااااال ال   يمتلك التدريب المناسااااااااااب وال برة والممارة الاتءااااااااااالية والمعرنة بطبيعة جمموره 

ويعرف ردنا تماما يءاااااااااام  الرساااااااااااالة المناساااااااااابة والملائمة لي ممور المساااااااااا ندف في تو ي  ملائ  

ن يتلقى التدريب المناساااااااااااب العملي والنظر  ل ي يحقق الإعلامي الن اح نلا بد أ لتحقيق المدف

والمتءاااااااااال يلعب دور الم ربل إذ   بحيث  سااااااااااتطيع مخاطبة ال ممور بأساااااااااالو  نني جاذ  ومقنع 

 يقوم بتحديد ما يءل المتلقي سواخ  ان ذلك ب رض الرسائل أو  عدينا أو منعما  
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ول ا ي ب ا خ  في الاعتبار ذلك الدور ال في للم ربل على تحديد نمط الرساااااااااااائل ومضااااااااااموننا التي 

 يلعب دور يارس ال وق العام المتلقي  إذتءل إلى 

وك لك ا مر نيما يتعلق الءاااااياد ال   يتطلع إلى الءااااايد الونير ي ب أن ياون ذا خبرة تؤرلا للقيام 

مر تلك ال برة وذلك من خلاا كيفية إعداد الءااااانارة ونوعية بالءااااايد ال يد  نفي عملية الءااااايد تظ

الطع  المو وع نينا وح ما ونوع السمك ال    ست يب ل لك الطع   ونوعية البيئة التي ستحد  

المناساب  ننذا تونرت تلك الشاروط تاون عملية الءايد ساملة وميسارة  الءايد والتو ي نينا عملية 

ب يقوم بالتدري أنج جيدة من عملية الءااااااايد التي يقوم بنا لا بد للءاااااااياد   و ل ي يحقق الءاااااااياد نتائ

 ال يد ال    سبق العملية وذلك ل ي يتقن الممنة ويتعل  أسراررا 

: ويوان ه  إجراخ الدراسات المسبقة لتحديد ال ممور المس ندف والتعرف على خءائءا وياجاتا 2

رف على عاداان  وارتماماان  وياجاان  المتءااااال أن  عد الدراساااااات المسااااابقة يوا جمموره ليتع على

وظروف الاتءاا المناسبة وأش اا المنانسة المتو عة ومراعاة العمليات الانتقائية)التعرض والإدرا  

والت كر الانتقا ي( ومعرنة الحوان  المثيرة للمتلقي وياجاتا واسااتخداماتا  مثل  الءااياد المارر ال   

بعملية الءااايد  نعليا أن يقوم بملايظة تأثير  ال و على البحر يقوم ب ولة اساااتطلاعية  بل أن يبدأ 

 وما اىسب م ان لو ع الشبا  ومدى سرعة و وة التيار ال    د ي رف الشباة معا 

معرنة الحوان  المثيرة للمتلقي وياجاتا واسااااااتخداماتا عناصاااااار مممة  في تءاااااامي  رسااااااالة ناجحة نلو 

 –ياااولنااا 
 
مخاااطبااة يري ة ال وف مخاااطبااة أو الوعااد باانثااابااة ماااديااة أو تحقيق تااأثير نور  علينااا  -مثلا

معنوية للمتلقي  اشااتماا الرسااالة الإعلامية على وعد بنثابة مادية أو معنوية للمتلقي كما يحءاال في 

الإعلانات التي تقدم خءومات م  ية على أسعار السلع  ومثل العديد من الرسائل الإلاترونية التي 

سااااااااا ئ ان لتبيع الور  للم فلين عن طريق إيراخات كساااااااااب ساااااااااريع وجوائ  تءااااااااال إلى البريد من يير ا

و ام  وسااااااائل الاتءاااااااا في ا ردن بمخاطبة م انية وخءااااااومات وريلات م انية )وعود لا تتحقق(  

من ظاررة كسااااااااااوف الشاااااااااامس  1999يري ة ال وف عند المتلقي يينما بال   في تح ير ال ممور عام  

وخطر النظر المباااشاااااااااار إلينااا  ممااا جعاال عمااان يوممااا تباادو كااأننااا ماادينااة م  ورة  وكناا  ت ااد معظ  

   البيوت  د أيلق  نوان را بني ام خشية  سلل أشعة الشمس داخلما

   إعداد الرسالة وصياي نا يسب ذوق ال ممور المس ندف: 3
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وعيتا وتحقق لديا إشااباعات ويسااتطيع اسااتعمالا بشاا ل ي ب أن تاون الرسااالة ملائمة لي ممور ون

مناساااااااب  ناما يختار الءاااااااياد)نوعية الطع  المناساااااااب لإيراخ وج   ما يريد اصاااااااطياده ا نان اختيار  

الرسااااااالة طبيعة مضااااااموننا تؤثر جميعما في  درانا في  البرامج شاااااا لأساااااالو  الرسااااااالة الطع   نوعية 

و  على مناشااااااااادة منطقية أو مناشااااااااادة عاطفية أو رل تناشاااااااااد هي رساااااااااالة تحت المتلقين  رلالتأثير في 

يري ة ال وف أو  عماال على إثااارة يري ة لاادى ال ممور أو راال تحقق لااا إثااابااات ماااديااة أو نفساااااااااايااة أو 

 عاطفية؟

مثل ما رو معروف تختلف نوعية السااااااااامك بعضاااااااااما عن البعض اأخر مما ي بر الءاااااااااياد على و اااااااااع 

 الطع  المناسب للسمك المطلو  

بما يضااااامن محاصااااارة  لي ممور المناسااااااب اسااااااتخدام الوسااااااائل الملائمة لتوصاااااايل الرسااااااالة  4

ال ممور:  اختيار الوسااائل الملائمة لتوصاايل الرسااالة بما يضاامن محاصاارة ال ممور  ناسااتخدام أكثر 

من وسيلة إعلامية مع تارار الرسائل  ساعدان في عملية الاستحواذ على المتلقين  ويستخدم الءياد 

ن وسايلة عملية في عملية الءايد  إذ  ساتعين الءاياد بأدوات خاصاة تمانا من تحقيق ير ا أكثر م

  الشبا  والءنارة وأساطيل الءيد 

يندف  ل إعلامي تحقيق التأثير في جمموره  ويس ند إلى استراتي ية : النتائج –التأثير -  المدف 5

يؤثر نيا  رل رو جممور  أنمحددة في الوصوا إلى ال ممور  ورو يحدد أ  نوع من ال ممور يريد 

إن ردف الءياد رو اصطياد نوع معين من السمك أو كمية يطمو في  عام أم جممور خا  

 الحءوا علينا 

 شاااااااامل البيئة أو الظرف الاتءااااااااالي م موعة من المت يرات من بيننا لمحيطة( :   الظرف )البيئة ا6

العوامل السااااااياسااااااية والا تءااااااادية والاجتماعية  كما  شاااااامل عناصاااااار ال شااااااويش وعناصاااااار ال من في 

 العملية الاتءالية   

 إذا ما أراد الدخوا للبحر ب رض الءااايد  
 
يأخ  الءاااياد مو اااوع البيئة وعناصاااررا في يسااابانا دائما

نالمد وال  ر وال و ومدى عمق المياه أمور  د تاون في صالحا او  ده واختيار الو   المناسب رام 

 بالنسبة لا  

 

الاتءااا عملية  د  عترينا ال شاويش  ويحر  المتءال  در جمده تحا ا ي أ   شاويش  ال شاويش: 7

نانسين  المعلى العملية الاتءالية سواخ  ان  شويشا متعلقا  برسالتا أو بالقناة أو من المتلقي أو من 
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 في المنطقاة التي اختاارراا للءااااااااااياد نيناا  وذلاك ل ي يبتعاد عن  ويحبا 
 
 أن ياون وييادا

 
الءاااااااااايااد دائماا

المؤثرات التي  د تؤثر على عملية الءااااايد  كمرور سااااافينة بالقر  منا  وا مواج والعواصاااااف والتلو  

 الخ   

 

ال من عنءااااار رام في العملية الاتءاااااالية  كما رو رام في عملية الءااااايد وتتمثل : ناصاااااار ال من  ع8

 عناصر ال من بما يلي:

نالبرامج لما مدة محددة سااااااااااواخ  ان   الاتءاااااااااااالية:المدة التي  ساااااااااات ر ما العملية مراعاة الو  /   -أ

إخباااريااة أو دراساااااااااايااة أو ثقااانيااة تقاااس بااالااد ااائق والثواىي  وعلينااا ان تراعى  اادرة المرخ الاا رنيااة على 

المتابعة  كما أن مدة البرنامج لما تبعات ا تءادية ي ب مراعاانا يسب الام انات المتوانرة للمحطة  

ة  نمنا  الءاااااياد ال   يءااااايد خمس سااااااعات ورنا  آخر يءااااايد لمدة الءاااااياد يتحا  بالمدة ال منيو 

  ن لما  ان  المدة أطوا  ان المحءوا من السمك أونر  
 
 سبع ساعات يوميا

للبث أو إرسااااا الرساااالة ال   التو ي  ال   يت  نيا الاتءااااا: ور ا رو اختيار الو   المناساااب  - 

  يراعي ظروف المتلقي

مثل الرسائل أو   امن الرسالة مع يد  أو ظرف مناسب للعملية الاتءاليةج التوا   : ورو  عني ت 

  ورو  عني ت امن الرساااااااااااالاة مع ياد  أو ظرف منااساااااااااااب البرامج الملائماة التي تباث لمنااسااااااااااباات معيناة

 للعملية الاتءالية  

 يمان ان بالتارار وتراك  الرساااااائل:تضاااااييق ال ناق والشاااااامولية    اسااااااتخدام مبدأ المحاصاااااارة 9

ى  أخر م الءاااياد بتطبيق ذلك المبدأ في عملية الءااايد من خلاا اساااتخدام الشااابا  أو أ  وسااايلة يقو 

عملية تارار الرساااااااااائل وتراكمما تقود إلى إيدا  التأثير  ساااااااااتخدم الءاااااااااياد أكثر من صااااااااانارة  والتارار 

للءاااااايد  نيقوم بتعبي  بعضااااااما على جوانب وأطراف الساااااافين  نتارار الطع  المو ااااااوع في الءاااااانارة 

  ر  السمك  وبالتالي نم ه الطريقة كفيلة بتحقيق ن ايا  

رنا  منانساااة شااارساااة في الساااوق الإعلامي الدولي رنا  منانساااة شااارساااة  من ييث : المنانساااة  10

الا  والنوع  وي ب على الإعلامي الحاذق تحديد منانسااااااااايا  ومعرنة كيف يمان أن ي    جمموره 

ذا إالمساااا ندف من رؤلاخ المنانسااااين  ويمان أن تقود المنانسااااة إلى ررو  ال ممور من تلقي الرسااااالة 
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يادون نوق ساااااطو سااااافينة ما ب رض الءااااايد نان مبدأ المنانساااااة ساااااوف يحد  اجتمع عدد من الءااااا

 بينن  وسوف ياون التفوق من نءيب الءياد ال   يمتلك ا داة لتحقيقا 

وهي ا ساااااااس ال   ي ب أن  المتءاااااال  العملية الاتءااااااالية تحتاج إلى مرونة من  بل  المرونة:  11

يتحلى با الءياد  نأسلو  استخدام المناورة والحيلة من ا ساليب المامة لتحقيق الءيد المطلو   

ننذا  ام الءاااااياد بنءاااااب شاااااباكا  نانا يقوم بملايظة أنواج السااااامك إما عن طريق السااااافينة وذلك 

أيدا   الساااااااااباية أو طريق  من ا ماكن العميقة والتي ياون نينا السااااااااامك بالقر  من الساااااااااطو وعن

صااااوت بواسااااطة عءااااا أو أ  أداة طويلة وذلك ل ي يوجا مسااااار الساااامك ت اه الساااابك المحدد وتاون 

 ر ه الطريقة بالقر  من السوايل أ  من المناطق الضحلة 

اسااتخدام تانولوجيا الاتءاااا للوصااوا إلى   الاتءااااا المؤساااساااا ي باساااتخدام التانولوجيا: 12

ال ممور أمر رام ن لما  اد اسااااااااتخدامنا لتانولوجيا الاتءاااااااااا  ان  نر  الوصااااااااوا إلى جممور أكبر 

 ممان )و لما استطعنا توظيف( إم انيات العمل المؤسسا ي في الاتءاا  ان الن اح أكبر  

يد نيءااااطادون الاثير من ا سااااما   رنا  الءاااايادون ال ين  سااااتعملون ا ساااااطيل الحديثة في الءاااا

ور ا الءاااااايد الضاااااا   لا يحد  إلا من خلاا شاااااار ات متخءااااااءااااااة في مثل ر ه ا عماا والتي تملك 

 مقومات ر ا العمل من أمواا معدة ومن أدوات ووسائل للءيد ومن  وى بشرية مؤرلة 

م بشاااااااااا اال مطلق   ونخلي أنااا لا يماننااا الحااديااث عن تااأثير نور  أو معتاادا أو  و  لوسااااااااااااائاال الإعلا 

  ور ه العملية  شاااااااابا عملية الاصااااااااطياد   قينلتن لك أمر  عتمد على القدرة على الاسااااااااتحواذ على الم

أنناا اسااااااااااتراتي ياة يت  تنفيا راا بن ااح  اامال أو بفشااااااااااال  اامال   ذلاك أمر  لاا  عود إلى درجاة ا خا  في 

 في ال اي ساااااااااابناااالاعتبااار بم موعااة من الت ييرات التي إذا 
 
عمليااة الاتءاااااااااااااليااة يماننااا أن دوررااا جياادا

 في التأثير في المتلقين 
 
 كبيرا

 
 نحقق ن ايا
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